r Analizi

Native Media iletisim bdltenidir.

GIDA
ZINCIR
MARKETLER MARKET
SEKTORU

Native Media bu ay
Gida Zincir
Marketler
sektorinin medya
iletisimlerini
mercek altina aldi.
Bu raporda,
pazarda yer alan
markalarin medya
iletisimleri ve
tuketici tercihlerini
etkileyen
dinamikler yer
aliyor.
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GIDA ZiNCIR MARKETLER SEKTORU MEDYA iLETiSiM YATIRIMLARI NE DURUMDA?
iLETiISIMDE HANGi MECRALAR TERCiH EDILiYOR?

A " " ,
YATIRIM TRENDI NASIL ILERLIYOR? BRANDCOM



native

Cansu Bektas

Ulkemizde gida zincir mar-
ketleri pazarini olusturan
ulusal marketler ve indirim
marketleri, ozellikle son 5
yildir hem magaza sayisi
hem de medya yatirimi
acisindan hareketli bir
donem geciriyor. Sektoru
sekillendiren en onemli
konular, ulke ekonomisi,
tuketici davranislari ve
talepleridir. GunUimuz
ekonomik gostergeleriyle
paralel olarak, tuketiciler
icin indirimleri ve firsatlari
takip etmek, alisverislerini
en uygun butceyle tamam-
lamak, kendi ev ekonomiler-
ini dengede tutmak adina
bir gereklilik haline geldi.
Bltce dostu magazalara ilgi
dogal yoldan artmis durum-
da. Bu nedenle pazardaki en
onemli oyuncular artik
indirim marketlerinden
olusuyor. Turkiye’nin en
bayuk 10 perakendecisine
de bakildiginda indirim
marketlerinin agirligi ve
yillar icinde geldikleri nokta
actkca goruluyor.

Fiyat ve urun kalitesini bir arada arayan tuketiciler
ayni zamanda bu taleplerini fazla yorulmadan
yakinlarinda bulmak istiyorlar. Fiyat - Grian perfor-
mansi konusunda rekabetci davranan perakendeci-
ler, bunun yaninda Private Label trunlerini de
pazara sokuyorlar. Boylece tuketicinin bu alandaki
guvenini arttirmaya calisirken, kendilerine de
karliliklari icin ekstra alan yaratiyorlar. Tuketicile-
rin her an her yerde alisveris yapabilme istegi,
perakendecilerin fiyat - Grtun performansi verirken
ulasilabilirliklerini de saglamasi gerektigi anlamin-
da geliyor. Perakendeciler magaza sayilarini artti-
rarak ve online market sitelerini hayata gecirerek
talebe cevap vermeye calisiyorlar.

Butun bu kosullar altinda markalarin kendilerini ve
neler yaptiklarini tiketiciye en dogru sekilde anlat-
malari gerekiyor. GUn gectikce artan mesaj kirliligi,
surekli degisen pazar kosullari ve tuketici beklenti-
leri iletisim stratejilerinin dnemini daha da artiri-
yor. Medya kullaniminda rakiplerden farklilasan,
dijitallesen dunyayla paralel, markanin pazarlama
hedeflerine ulasmasini destekleyecek nitelikte ve
tuketiciye maksimum etkilesim saglayan bir ileti-
sim planlamasi su an markalarin en onemli ihtiyac-
larindan biri konumundadir.
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GIDA ZiNCiR MARKETLERIN MECRA KARMASI

Gida Zincir Marketlerin medya yatirimlari agirlikli olarak TV mecrasinda yapilmaktadir. Gazete ve
acikhava, sektorin medya yatirimlarinda en fazla paya sahip destek mecralar olarak konumlanmistir.
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DERGI GAZETE RADYO SINEMA ACIKHAVA TV TEMATIK v

GIDA ZiNCiR MARKETLERIN MEDYA YATIRIM MEVSIMSELLIiGi

Gida Zincir Marketlerin Medya Yatirimlari
30”°GRP

Milyon
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Kasim Aralik

Ocak’18  subat Mart Nisan Mayis Haziran Temmuz Agustos Eyliil Ekim

Gida Zincir Marketlerin medya yatirimlari Mayis ve Eylil - Ekim donemlerinde yogunlasmaktadir. Bu donemlerde

Ramazan, 6zel gun, back to school gibi ekstra iletisimlerin etkisi bulumaktadir.
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GIDA ZINCiR MARKETLER SEKTORU MECRA YATIRIMLARI

generates
value

Gida Zincir Market yatirimlari yillar icinde artis gostermistir. TV ve Acikhava yatirimlari en yuksek

artisin oldugu mecralar olurken, Gazete tarafinda ise disus gozlenmektedir. Radyo, Sinema ve
Dergi mecralari ise destek mecrasi olarak kullanilmaya devam etmistir
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TV Gazete OOH Dergi Radyo Sinema
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A101 genel medya kullaniminda lider, Sok ve Migros yatirimlarini yillar icinde arttirirken Carrefour’ da ise

disus gozlenmektedir.
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native

GIDA ZINCIR MARKETLER TV KULLANIM HACIMLERI
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GIDA ZiNCiR MARKET TUKETICILERINiN PROFILi

CiNSIYET

YAS KIRILIMI SOSYAL EKONOMIiK STATU
20 owa
20-24 %8
25-34 %26
35-44 %23
________ 45 . %39
Egitim DiGER DEMOGRAFiK VERILER
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TUKETICILER MARKET SECIMINDE NELERE DiKKAT EDIYORLAR?
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Fiyat ve Uriin Kalitesi konularinda hassaslar!
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Uriin Kalitesi

Ordn Cesitliligi
 Lokasyon
Ozel Prgogmgc;s;/;JAnlgagrg
~ Urin Tazeligi.
Mdusteri Servisi

Tuketiciler Market Alisverislerini Hangi Giinlerde Yapiyorlar?

Pazartesi 9 Carsamba @ @ ,

%14 %11 %14 %12 %10 %28 %33

Alisveris hafta sonu yogunlasiyor!

Tiiketiciler Markete Nasil Gidiyor?

Otomobil Otobiis Minibiis Taksi Ucretsiz Yiiriiyerek
%10 %5 %4 %1 Servis %58
%9

Alisverise en fazla yiiriiyerek gidiyorlar!
Evlerine yakin marketleri tercih ediyorlar.
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GIDA ZiNCiR MARKET TUKETICiLERININ YASAM CUMLECIKLERI

Kaynak; TGl

OZETLE

Gida Zincir Market sektort medya yatirimlarinin yillar icinde belli bir ivmeyle arttigini goriyoruz.
TV, Acikhava ve Digital sektorun medya iletisimlerinde ana mecralari olmaya devam edecek.
2019 yili 6ngorimuz ise ozellikle indirim market ve akilli alisverise yonelik kampanyalarin yogunlasacagini

soyleyebiliriz.

Bununla beraber tiketici davranisinin internet alisverisinine yonlenmesiyle markalarin kendi e-ticaret
sitelerine yatinmlarini arttiracaklari ve bu yonde de iletisim yapacaklari bir yil bekliyoruz.

AJANS BASKANI YAYIN EDITORU YAYIN KOORDINATORU  ANALiZ DEGERLENDIRME TASARIM
SELIM YUCEL CANSU BEKTAS AYSE VANLIOGLU 0ZGUR BiLEN NURI KAYMAKCI
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