ADAYLARIN VE SIYASI PARTILERIN
SECIMLERDEKI

DIJITAL YATIRIMLARI

BRANDCEM natives:



2014 CUMHURBASKANLIGI SECIMI
DIJITAL YATIRIMLAR

‘ RECEP TAYYiP ERDOGAN

/o EKMELEDDIN iIHSANOGLU

58% 25%

2014 Cumhurbaskanligi Ekzneleddm Ilhsanoglu Selahattin Demirtas ise
seciminde en ¢ok yatirimi 25A1yat|r\m e 2, silfEde 17% yatirim ile diger
Recep Tayyip Erdogan gelimel i adaylarin gerisinde
yapmistir.

kalmistir. . SELAHATTIN DEMIRTAS

30 Mart 2014 Cumhurbaskanligl seciminde dijital medyada en fazla iletisim yatirimi Recep Tayyip Erdogan
yapmistir. Yatirimin %58'ini yapan Erdogan, %51,79 se¢cimi kazanan aday oldu.”

BRANDCEM nativesic



2015 7 HAZIRAN GENEL SECIMi
DIJITAL YATIRIMLAR

& \
L6% 36% 7% 10%

7 Haziran 2015 Genel Secimi'nde partilerin yatirimlarina baktigimizda en fazla yatirimi AK Parti yapmistir.
CHP dijital mecralarda onceki secimlere gore daha aktif rol almistir. AK Parti ise 2014'teki Cumhurbaskanligi secimine
gore yatirimlarini geri cekmistir.*
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2015 1 KASIM GENEL SECIMI
DIJITAL YATIRIMLAR

&
55% 23% '7% 14% 1%

AK PARTI
1 Kasim 2015 Genel Secimi'nde partilerin yatirimlarina baktigimizda en fazla yatirimi AK Parti yapmistir. AK Parti 5 ay CHP
onceki segcime gore yatirimlarini %20 artirma yoluna gitmistir. CHP ise 5 ay onceki gore yatirimlarini ciddi oranda
dislirmustir.” . HDP
B vHP
DIGER

BRANDCEM native:::-



2017 REFERANDUMU
DIJITAL YATIRIMLAR

&

L7% L1% 11% 1%

2017 Anayasa Referandumu doneminde partilerin yatirimlarina baktigimizda en fazla yatirimi Evet oyu lehine AK Parti
yapmistir. Milliyetci Hareket Partisi bu donemde yatirim yapmamistir. Referandumda Evet tercihi, %51,41 oy almistir.”

AK PARTI

*Fiyatlar tahminidir. Programatik yayinlar dahil edilmistir.

BRANDCEM native::



